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Bio-Dis eleva sus ventas un 14%
gracias a los mercados exteriores

EL LABORATORIO SEVILLANO FACTURO CINCO MILLONES EN 2010

Expansion. Sevilla
Laboratorios Bio-Dis esta lo-
grado esquivar la crisis y conti-
ntia manteniendo los dos digi-
tos de crecimiento unavez que
en 2010 elevo un 14% su factu-
racion, alcanzando un volu-
men de negocio de cinco millo-
nesde euros.

Segun su presidente, José
Maria Cantarero, la empresa
consolida asi “el notable incre-
mento” que ha experimentado
en los tres ultimos ejercicios,
en los que ha obtenido un re-
punte medio anual del 20%.

Asimismo, a lo largo de 2010

la firma sevillana elevo en un
200% las ventas en el segmen-
to minorista.

Con casi veinte afos de ex-
periencia en el sector, Bio-Dis
centra su actividad en la pro-
duccion, distribucion y comer-
cializacion de productos natu-
rales, vitaminas, minerales,
complementos alimenticios y
de nutricion deportiva. Sus
principales clientes son herbo-
risterias, farmacias, parafar-
macias, centros dietéticos, de-
portivos y gimnasios.

Uno de los pilares en los que
esta apoyando su crecimiento

es la internacionalizacion en
diferentes zonas geograficas
del mundo, consolidandose
como una de las firmas nacio-
nales de estaactividad con mas
presencia en el exterior.

Una expansion que le halle-
vado a estar presente en una
veintena de mercados, con es-
pecial relevancia en Europa y
los paises drabes y del Golfo
Pérsico, que representan el
30% de su facturacion.

El siguiente paso que sus di-
rectivos estan estudiando es el
desarrollo de proyectos con
compaiias de otras naciones.



